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Objetivos Gerais do Curso: 

Entender porque os candidatos tendem a adotar plataformas e retórica de campanha 
semelhantes e analisar o papel dos eleitores indecisos nas eleições de 2022.  

 

Objetivos Específicos do Curso: 

Introdução e aplicação do Teorema do Eleitor Mediano. A eficácia do Teorema. Os eleitores 

Indecisos nas eleições de 2022.  A espiral do silêncio. As pesquisas eleitorais e os indecisos. A 

liderança e a atração dos indecisos. Entender o comportamento dos eleitores indecisos e o 

impacto nas eleições de 2022. 

Foco: O foco do curso é compreender o comportamento dos eleitores indecisos e qual o impacto 

deste segmento nas eleições de 2022 

Síntese: Entender o que é a teoria do eleitor mediano e como ela explica o modo “de fisgar” 

indecisos. 

Público-alvo: Esse curso é voltado para todos pretendem se candidatar nas eleições de 2022, 

bem como todos os profissionais que trabalham na formulação de conteúdos e estratégias 

eleitorais. 

 

 



 

Aulas do Curso: 

Módulo I 

• Introdução (08:16) 

• Introdução à Teoria do Eleitor Mediano (18:13) 

• Aplicação da Teoria do Eleitor Mediano (15:36) 

• A Teoria do Eleitor Mediano é sempre eficaz? (10:48) 

• Onde foi parar o Eleitor Mediano? (21:03) 

 

 

 

Módulo II 

• Espiral do Silêncio (19:36) 

• Pesquisas eleitorais e Indecisos (13:37) 

• A liderança é dos indecisos (17:36) 

• Os Eleitores Indecisos de 2022 (19:17) 

 

 

Metodologia e Atividades dos Curso: 

O curso é dividido em 2 módulos. O aluno deverá iniciar o curso com uma 

ambientação, composta de uma pequena apresentação interativa, que apresenta o mapa da 

disciplina, as trilhas de aprendizagem, as atividades e o desempenho exigido para a certificação 

regular.  

Após, o aluno deverá assistir ao primeiro módulo, com a primeira parte dos 

vídeos (5 vídeos, com a duração total de 1 hora e 13 minutos), depois responder um questionário 

com 15 perguntas de múltipla escolha e acertar no mínimo 10.  

Na próxima parte do curso, o aluno deverá assistir aos vídeos (4 vídeos, com a duração total de 

1 hora e 10 minutos), depois responder ao segundo questionário, também com 15 perguntas de 

múltipla escolha, devendo acertar no mínimo 10. 

Após assistir a todas as aulas e obter o desempenho mínimo nos dois 

questionários, o aluno deverá responder a uma pesquisa de opinião e, depois, poderá emitir seu 

certificado na área designada como Certificado. 

Seguem as etapas ou unidades do curso: 

Ambientação: 

• Conheça nosso Projeto 

• O que você aprenderá? 



 

• Pesquisa Inicial 

Videoaulas – Parte 1: 5 aulas (duração total – 01:13:56) 

Questionário – Parte 1: 15 questões (desempenho mínimo: 10 acertos) 

Videoaulas – Parte 2: 4 aulas (duração total – 01:10:06) 

Questionário – Parte 2: 15 questões (desempenho mínimo: 10 acertos) 

 

Certificado: 

• Responda à pesquisa de opinião 

• Emita seu certificado 

 

 

Referências para estudos e consulta: 

Para Leitura: 

ATTERSON, Thomas E. News Coverage of the 2016 General Election: How the Press Failed 

the Voters. Shorenstein Center [online]. 07 dez. 2016. Disponível em:  

https://shorensteincenter.org/news-coverage-2016-general-election/. Acessado em: 20 jul. 

2017.  

  

BECKETT, Lois; CARROLL, Rory; FISHWICK, Carmen; JAMIESON, Amber; THIELMAN, Sam. The 

real ‘shy Trump’ vote - how 53% of white women pushed him to victory. The Guardian 

[online]. 10 nov. 2016. Disponível em: 

https://www.theguardian.com/usnews/2016/nov/10/whitewomen-donald-trump-victory. 

Acessado em: 20 jul. 2017.  

  

ENTEN, Harry. Live Polls And Online Polls Tell Different Stories About The Election. FTE 

[online]. 31 ago. 2016. Disponível em: https://fivethirtyeight.com/features/live-pollsand-

online-pollstell-different-stories-about-the-election/. Acessado em: 20 jul. 2017.  

  

FARHI, Paul. Mainstream media puts out the call for pro-Trump columnists. TWP [online]. 

09 dez. 2016. Disponível em: 

https://www.washingtonpost.com/lifestyle/style/mainstreammedia-puts-out-the-call-for-

pro-trump-columnists/2016/12/09/2153fdd2-bca7-11e6-

94ac3d324840106c_story.html?utm_term=.4c0e9193b39c. Acessado em: 20 jul. 2017.  

  



 

GDELT Project. 2016 Campaign Television Tracker. GDELT [online]. Disponível em:  

http://television.gdeltproject.org/cgi-bin/iatv_campaign2016/iatv_campaign2016. 

Acessado em: 20 jul. 2017.  

  

GOULD, Skye; HARRINGTON, Rebecca. 7 charts show who propelled Trump to victory. 

Business Insider [online]. 10 nov. 2016. Disponível em: 

http://www.businessinsider.com/exit-polls-whovoted-for-trump-clinton-2016-11/. 

Acessado em: 20 jul. 2017.  

  

HARRINGTON, Rebecca; BERKE, Jeremy. Here are all the major newspapers that have 

endorsed Hillary Clinton for president. Business Insider [online]. 07 nov. 2016. Disponível 

em:  

http://www.businessinsider.com/hillary-clinton-endorsements-newspaper-

editorialboardpresident-2016-2016-9/#the-new-york-times-our-endorsement-is-rooted-in-

respectfor-herintellect-experience-toughness-and-courage-over-a-career-of-almost-

continuouspublicservice-often-as-the-first-or-only-woman-in-the-arena-1. Acessado em: 20 

jul. 2017.  

  

HO, S. S., & McLEOD, D. M. Social-psychological influences on opinion expression in Face-to- 

face and computer-mediated communication. Communication Research, 35(2), 2008.  

  

HUDDLESTON, Tom. The New York Times Has 132,000 Reasons to Thank Donald Trump. 

Fortune [online]. 02 mar. 2017. Disponível em: 

http://fortune.com/2016/11/29/newyorktimes-subscribers-donald-trump/. Acessado em: 

20 jul. 2017.  

  

LAFRANCE, Adrienne. ‘Scum,’ ‘Madman,’ and Other Words Used Most in Trump Coverage. 

The Atlantic [online]. 02 nov. 2016. Disponível em:  

https://www.theatlantic.com/technology/archive/2016/11/scum-madman-hater-and-

otherwords-frequently-used-in-coverage-of-donald-trump/506231/. Acessado em: 20 jul. 

2017.  

  

LEVINSTON, Steven. Clarifying the CNN effect: An Examination of Media Effects According 

to Type of Military Intervention. Cambridge: Harvard University. Jun. 1997. Disponível em: 



 

https://shorensteincenter.org/wp-content/uploads/2012/03/r18_livingston. pdf. Acessado 

em: 20 jul. 2017.  

  

LIPPMANN, Walter. Opinião Pública. São Paulo: Editora Vozes. 2a edição. 2010.  

  

McCOMBS, Maxwell & SHAW, Donald L. The agenda-setting function of mass media. Public 

Opinion Quarterly. 1972. nº. 36. Disponível em:  

http://www4.ncsu.edu/~amgutsch/Mccombs.pdf. Acessado em: 20 jul. 2017.  

  

NOELLE-NEUMAN, Elizabeth. The Spiral of Silence: A Theory of Public Opinion. Nova York:  

Journal of Communication. Jun. 1974. Wiley [online] Disponível em: 

http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1111/j.1460-2466.1974.tb00367.x/abstract. 

Acessado em: 20 jul. 2017.  

  

PATTERSON, Thomas E. News Coverage of the 2016 General Election: How the Press Failed 

the Voters. Shorenstein Center [online]. 07 dez. 2016. Disponível em:  

https://shorensteincenter.org/news-coverage-2016-general-election/. Acessado em: 20 jul.  

2017.  

  

PAYNE, Gregory J. The Bradley Effect: Mediated Reality of Race and Politics in the 2008U.S. 

Presidential Election. American Behavioral Scientist, v. 54, nov/dez, 2010.  

  

QUATTROCIOCCHI, Walter; SCALA, Antonio; SUNSTEIN, Cass R. Echo Chambers on Facebook.  

SSRN [online]. 13 jun. 2016. Disponível em: https://ssrn.com/abstract=2795110 Acessado 

em: 20 jul. 2017.  

  

SHEPARD, Steven. Donald Trump might be more popular than you think. POLITICO [online]. 

02 mar. 2017. Disponível em: http://www.politico.com/story/2017/02/donaldtrump-

popularitypolling-234630. Acessado em: 20 jul. 2017.  

  



 

SWIFT, Art. Americans’ Trust in Mass Media Sinks to New Low. Gallup [online]. 14 set. 2016. 

Disponível em: http://www.gallup.com/poll/195542/americans-trust-mass-mediasinks-

newlow.aspx. Acessado em: 20 jul. 2017.  

  

THOMPSON, Derek. Who Are Donald Trump’s Supporters, Really? The Atlantic [online]. 01 

mar. 2016. Disponível em: https://www.theatlantic.com/politics/archive/2016/03/who-

aredonald-trumps-supporters-really/471714/. Acessado em: 20 jul. 2017.  

  

YOUGOV. Huffington Post [online]. fev. 2017. Disponível em:  

http://big.assets.huffingtonpost.com/tabsPeopleLikeYou20170220.pdf. Acessado em: 20 

jul. 2017.  

 

  

 


