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Pré Campanha 2022 – Módulo I  

Dados básicos do curso 

Professor: Maurício Brusadin 

Formação Acadêmica: Economista pela UNESP e Mestre em Engenharia Urbana pela 

UFSCAR 

Currículo: Diretor-executivo da “Epolitics Posicionamento Digital”, Economista (Unesp), 

Mestre em Engenharia Urbana (UFScar), Especialista em Redes Sociais (e-commerce 

School), Ex-Secretário Estadual do Meio Ambiente de São Paulo, Ex-Presidente Estadual 

do Partido Verde (São Paulo), Ex-vereador e estrategista de diversas Campanhas 

Nacionais, em 2010: Marina Silva à Presidência da República, Fábio Feldmann ao 

Governo do Estado de São Paulo, Ricardo Young ao Senado.  

Nas eleições municipais de 2012 coordenei o Posicionamento Digital do Prefeito eleito 

de São José do Rio Preto e Ribeirão Preto. Nas eleições de 2014, trabalhei nas 

Campanhas de Aécio Neves, Rodrigo Rollemberg (DF), Geraldo Alckmin (SP), Deputado 

Federal Guilherme Mussi (SP), Ministro Mendonça Filho e diversas outras. 

Nas eleições de 2018, coordenei o programa de governo na área de meio ambiente do 

Candidato à presidência Geraldo Alckmin e as campanhas dos deputados Reinaldo Alguz 

e Enrico Misasi. 

Diretor da Associação Brasileira de Comércio Eletrônico, Professor de Planejamento 

Digital da ePoliticSchool, Especialista em Estratégias Políticas de Comunicação Digital e 

Formulação de Conteúdo para Redes Sociais 

 

Ementa: 

Com o aumento no acesso à internet, com a possibilidade de maior 

controle social sobre os políticos e com a polarização ideológica 

a que temos assistido, é importante compreender como montar sua pré-campanha, essa 

é a principal finalidade deste curso. 

 

Foco: O foco do curso é entender as ações necessárias de uma pré-campanha. 



Síntese: Esse curso visa construir e explicar as ferramentas necessárias para a preparação 

dos temas, estratégias e posicionamentos dos Candidatos e Candidata no período que 

antecede o processo eleitoral.  

 

Objetivos do Curso: 

• Analisar o contexto e trabalhar melhor que seus concorrentes 

• Ter uma comunicação efetiva com seu público-alvo, enviando as 
mensagens corretas, no tempo correto, para as pessoas corretas 

• Demonstrar ao público seus diferenciais frente aos concorrente 

• Administrar bem os recursos financeiros e humanos 

 

Temas do Curso: 

Módulo I 

1. Preparação do candidato 
2. Diagnosticando o ambiente 
3. Tipos de voto 
4. Temas de campanha 

Módulo II 

5. Reputação x Imagem 
6. Análise sobre os concorrentes 
7. Definição do partido  
8. Acordos e dobradas 

 

Módulos do Curso: 

▪ Como Montar uma Equipe de Campanha – Módulo I 

▪ Como Montar uma Equipe de Campanha – Módulo II 

 

Público-alvo: 

Esse curso é voltado para todos pretendem se candidatar e trabalhar nas campanhas 

eleitorais das eleições de 2022. 
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