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Objetivos Gerais do Curso: 

Compreender o papel do ser político e suas transformações na sociedade 
entender as ferramentas de comunicação existentes e qual é o melhor uso 
delas para melhorar o relacionamento, a construção da imagem e 
melhoria da democracia 

 

Objetivos Específicos do Curso: 

Compreender o papel do ser político e suas transformações na sociedade 
e entender as ferramentas de comunicação existentes e qual o melhor uso 
delas para aprimorar o relacionamento, a construção da imagem e a 
melhoria da democracia. 

Foco: O foco do curso é descrever as ações a serem desenvolvidas ao 
longo do mandato político (executivo e legislativo), bem como facilitar a 
comunicação e relacionamento com a sociedade 

Ideia central: Planejar e desenvolver a imagem política, melhorar a 
comunicação com os cidadãos, dar mais transparência dos atos 
praticados 

Síntese: esse curso nasceu do desejo de criar um espaço de aprendizado 
e trocas de experiências sobre o que há de mais moderno e assertivo em 
termos de gestão de mandatos.  

 

 

 



 

Aulas do Curso: 

Módulo I 

• Introdução (03:28) 

• Fui eleito (13:51) 

• Transição de Governo (15:34) 

• Marketing Político VS Marketing Eleitoral - parte 1 (09:48) 

• Marketing Político VS Marketing Eleitoral - parte 2 (10:50) 
• Os 100 Primeiros Dias (06:43) 

 

Módulo II 

• Introdução (02:56) 

• Projetos de Comunicação, Escuta e Aproximação - parte 1 (06:15) 

• Projetos de Comunicação, Escuta e Aproximação - parte 2 (06:13) 

• Redes Sociais, Ferramentas a Disposição do Mandato (09:39) 

• Oratória e Mediatraining (11:10) 
• Gestão de Crise (08:28) 

 

Metodologia e Atividades dos Curso: 

O curso é dividido em 2 módulos. O aluno deverá iniciar o 
curso com uma ambientação, composta de uma pequena apresentação 
interativa, que apresenta o mapa da disciplina, as trilhas de 
aprendizagem, as atividades e o desempenho exigido para a certificação 
regular.  

Após, o aluno deverá assistir ao primeiro módulo, com a 
primeira parte dos vídeos (6 vídeos, com a duração total de 1 hora e 15 
minutos), depois responder um questionário com 15 perguntas de múltipla 
escolha e acertar no mínimo 10.  

Na próxima parte do curso, o aluno deverá assistir aos vídeos (6 vídeos, 
com a duração total de 1 hora e 5 minutos), depois responder ao segundo 
questionário, também com 15 perguntas de múltipla escolha, devendo 
acertar no mínimo 10. 

Após assistir a todas as aulas e obter o desempenho mínimo 
nos dois questionários, o aluno deverá responder a uma pesquisa de 
opinião e, depois, poderá emitir seu certificado na área designada como 
certificado. 

 

Seguem as etapas ou unidades do curso: 

Ambientação: 



 

• Conheça nosso Projeto 

• O que você aprenderá? 
• Pesquisa Inicial 

Videoaulas – Parte 1: 6 aulas (duração total – 01:14:55) 

Questionário – Parte 1: 15 questões (desempenho mínimo: 10 acertos) 

Videoaulas – Parte 2: 6 aulas (duração total – 01:01:08) 

Questionário – Parte 2: 15 questões (desempenho mínimo: 10 acertos) 

Certificado: 

• Responda à pesquisa de opinião 
• Emita seu certificado 
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