Plano de Curso

Equilibrio e Expectativas no Marketing
Politico

Dados basicos do curso

Total de horas: 1,5 horas
Professor: Kleber Nogueira Carrilho
Formagdo Académica: Bacharel em Ciéncias Sociais pela USP, Mestre e Doutor

em Comunicacdo Social pela Universidade Metodista de
Sao Paulo.

Link para o curriculo lattes:  http://lattes.cnpg.br/9244146384855395

Ementa:

Equilibrio e expectativas no Marketing Politico: Utilizacdo das ferramentas do marketing
na andlise e na definicdo de objetivos politicos. Observacdo do equilibrio entre os
projetos de poder e os publicos de interacdo. Construcao de significado e narrativas da
politica a partir das expectativas dos publicos.

Foco: Compreensdo de como o equilibrio entre os projetos de poder e seus publicos é
fundamental para a conquista de objetivos politicos.

Ideia central: O equilibrio entre os potenciais dos projetos de poder e as necessidades e
expectativas de seus publicos devem estar no centro da preocupacgao dos estrategistas.

Sintese: Compreender como as ferramentas de marketing auxiliam no desenvolvimento
de narrativas de levam ao equilibrio entre os projetos de poder e as expectativas dos
publicos.
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Objetivos do Curso:

e Compreender a importancia e as possibilidades de utilizacdo das ferramentas de

marketing na politica.

e Entender como o equilibrio entre os potenciais dos projetos de poder e as

expectativas e necessidades dos publicos é essencial para a gestdo de projetos de

poder

e Observar como a observacdo do publicos e dos concorrentes é fundamental para

0 sucesso das estratégias na politica.

e Analisar a politica como construcdo de narrativas de futuro.

Temas do Curso:

e Asferramentas do marketing na politica

e Marketing: a capacidade de atingir o equilibrio

e Analise seus publicos e as expectativas deles

e Como observar os seus publicos?

e Competéncia na pesquisa

e Construcdo de histdrias conjuntas

e Observando a concorréncia

e Equilibrio constante

e Politica como construgdo do futuro

Estrutura do Curso (modulos ou aulas):

e AulaO1
e Aula02:
e Aula03:
e Aula04:
e Aula05:
e Aula06:
e Aula07:
e Aula08:
e Aula09:

: As ferramentas do marketing na politica

Marketing: a capacidade de atingir o equilibrio
Analise seus publicos e as expectativas deles
Como observar os seus publicos?
Competéncia na pesquisa

Construcdo de histérias conjuntas
Observando a concorréncia

Equilibrio constante

Politica como construcdo do futuro

Publico-alvo:

e Alunos dos cursos de Comunicacdo, Jornalismo, Administracdo Publica, Gestdo

Publica, Ciéncias Politicas e Sociais, pretendentes a cargos publicos de qualquer

tipo e para aqueles que se preparam para concursos publicos.

Rua Francisco de Morais, 329 - Chdcara Santo Anténio | Sdo Paulo, SP

+55 (11) 5184-1155 www.fundacaopodemos.org.br
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