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Ementa: 

Equilíbrio e expectativas no Marketing Político: Utilização das ferramentas do marketing 

na análise e na definição de objetivos políticos. Observação do equilíbrio entre os 

projetos de poder e os públicos de interação. Construção de significado e narrativas da 

política a partir das expectativas dos públicos. 

Foco: Compreensão de como o equilíbrio entre os projetos de poder e seus públicos é 

fundamental para a conquista de objetivos políticos. 

Ideia central: O equilíbrio entre os potenciais dos projetos de poder e as necessidades e 

expectativas de seus públicos devem estar no centro da preocupação dos estrategistas. 

Síntese: Compreender como as ferramentas de marketing auxiliam no desenvolvimento 

de narrativas de levam ao equilíbrio entre os projetos de poder e as expectativas dos 

públicos. 



 

Objetivos do Curso: 

• Compreender a importância e as possibilidades de utilização das ferramentas de 

marketing na política. 

• Entender como o equilíbrio entre os potenciais dos projetos de poder e as 

expectativas e necessidades dos públicos é essencial para a gestão de projetos de 

poder 

• Observar como a observação do públicos e dos concorrentes é fundamental para 

o sucesso das estratégias na política. 

• Analisar a política como construção de narrativas de futuro. 

Temas do Curso: 

• As ferramentas do marketing na política 

• Marketing: a capacidade de atingir o equilíbrio 

• Analise seus públicos e as expectativas deles  

• Como observar os seus públicos?  

• Competência na pesquisa 

• Construção de histórias conjuntas 

• Observando a concorrência 

• Equilíbrio constante 

• Política como construção do futuro 

Estrutura do Curso (módulos ou aulas): 

• Aula 01: As ferramentas do marketing na política 

• Aula 02: Marketing: a capacidade de atingir o equilíbrio 

• Aula 03: Analise seus públicos e as expectativas deles 

• Aula 04: Como observar os seus públicos? 

• Aula 05: Competência na pesquisa 

• Aula 06: Construção de histórias conjuntas 

• Aula 07: Observando a concorrência 

• Aula 08: Equilíbrio constante 

• Aula 09: Política como construção do futuro  

Público-alvo: 

• Alunos dos cursos de Comunicação, Jornalismo, Administração Pública, Gestão 

Pública, Ciências Políticas e Sociais, pretendentes a cargos públicos de qualquer 

tipo e para aqueles que se preparam para concursos públicos. 
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