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Dados básicos do curso 

Total de horas:  1,5 horas 

Professor: Kleber Nogueira Carrilho 

Formação Acadêmica:  Bacharel em Ciências Sociais pela USP, Mestre e Doutor 

em Comunicação Social pela Universidade Metodista de 

São Paulo. 

Link para o currículo lattes:  http://lattes.cnpq.br/9244146384855395 

 

 

Ementa: 

Desenvolvimento estratégico de projetos de poder: Compreensão das trocas simbólicas 

e narrativas na política. Desenvolvimento de competência da análise social para a 

compreensão das dinâmicas do poder. Planejamento de caminhos estratégicos para a 

conquista e a manutenção do poder. 

Foco: Compreensão dos grupos sociais e da liderança das narrativas estratégicas para a 

construção de projetos de poder. 

Ideia central: Desenvolver análises para definição e estratégias para o atingimento de 

objetivos de grupos políticos, os projetos de poder. 

Síntese: Compreender e desenvolver a competência estratégica para a construção de 

projetos de poder. 

 



Objetivos do Curso: 

• Compreender a dinâmica de organização dos grupos sociais e do 

desenvolvimento de projetos de poder. 

• Entender quais são as necessidades de construção de objetivos e metas de longo 

prazo. 

• Compreender como os projetos políticos devem interagir com os públicos. 

• Observar quais são as ferramentas de análise dos públicos com os quais o projeto 

de poder interage. 

• Apresentar formas de desenvolvimento e apresentação de estratégias para 

projetos de poder. 

Temas do Curso: 

• Por que fazemos política 

• Política: racionalidade e paixões  

• Em qual projeto de poder você está?  

• Construção de estratégias 

• Compreensão de públicos  

• Desenvolvimento de comunicação  

• Compartilhamento de histórias 

• Percepção de construção conjunta  

• Você está pronto para a verdade? 

Estrutura do Curso (módulos ou aulas): 

• Aula 01: Por que fazemos política 

• Aula 02: Política: racionalidade e paixões 

• Aula 03: Em qual projeto de poder você está? 

• Aula 04: Construção de estratégias 

• Aula 05: Compreensão de públicos 

• Aula 06: Desenvolvimento de comunicação 

• Aula 07: Compartilhamento de histórias 

• Aula 08: Percepção de construção conjunta 

• Aula 09: Você está pronto para a verdade?  

  

 

 

 



Público-alvo: 

• Alunos dos cursos de Comunicação, Jornalismo, Administração Pública, Gestão 

Pública, Ciências Políticas e Sociais, pretendentes a cargos públicos de qualquer 

tipo e para aqueles que se preparam para concursos públicos. 
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