Plano de Curso
Cuidando da imagem Online - Como
manter uma postura profissional em suas redes
sociais

Dados basicos do curso
Total de horas: 1 hora
Professora: Natalia Morais Pires Bittencourt

Formagdo Académica: Licenciada e Pés Graduada em Letras pela
UFAL, especialista em Leitura e Produgdo de
Textos, Aquisicdo da Linguagem (oral e
escrita) e Estudos Fonético-fonoldgicos.

Ementa:

Qual o foco/objetivo da aparigdo? Explicando como conquistar o
publico online; como se portar diante de uma agenda fracassada; A
importdncia de conhecer/estudar a pauta; A importdncia de
cumprir o cronograma/agenda até o final; A importédncia da
comunicagdo apds o primeiro contato;

Foco: Explicando Como manter uma imagem profissional nas redes
onlineg;

Ideia central: Colaborar para uma melhor aparigdo online, a fim de
fazer com que a o eleitor sinta confianga no candidato; Dar dicas
como se portar nas mais variadas situagdes, visando a boa imagem
e o objetivo do candidato;

Sintese: Entender os conceitos bdsicos da imagem pessoal online.

Objetivos do Curso:

e Explicar como ter uma boa primeira impresséo;

e Explicar sobre a melhor forma de interagdo nas redes




sociais;

e Explicar qual a melhor forma de se expressar nas redes
sociais;

Temas do Curso:

e 1. Qual o foco/objetivo da aparigdo?

e 2.Explicando como conquistar o publico online;

e 3.Como se portar diante de uma agenda fracassada;

e 4.A importdncia de conhecer/estudar a pauta;

e 5.Aimportancia de cumpriri o cronograma/agenda até o
final;

e 6.Aimportdncia da comunicagdo apds o primeiro contato ;

Estrutura do Curso (médulos ou aulas):

e Aula Unica

Publico-alvo:

e Alunos dos cursos de Direito, Administragdo Publica, Gestdo
Pdblica, Ciéncias Politicas e Sociais, pretendentes a cargos
publicos de qualquer tipo e para aqueles que se preparam
para concursos publicos.

Referéncias para estudos e consulta:

e BENDER, Arthur. Personal Branding:Construindo sua imagem
pessoal.

e REIS, Joel, MAZULO, Roseli. Gestdo de imagem:
Propdsito, planos de carreira e éxito profissional,
eBook, Kindle;

e RITOSSA, Cldudia Mdnica. Marketing Pessoal: Quando o
produto é vocé, 2012.

e CLARK,Tim. Business Model You: o modelo de negdcios

pessoal, 2013.



