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Dados básicos do curso 

Total de horas:  1,5 horas 

Professor: Rafael Santos 

Formação                 Acadêmica: Graduando em Geografia 
IGEOG/UERJ 

Link currículo: http://lattes.cnpq.br/5405138211968614 

 

Ementa: 

Esse curso nasceu do desejo de trazer informações 
importantes para pré-candidatos e assessores que 
buscam informações técnicas, aprofundadas e 
atualizadas sobre como montar e gerir uma campanha 
eleitoral dentro e fora da internet. 
 
Foco: Marketing Político Eleitoral nas plataformas de 
streaming de vídeos. 
 
  
Ideia Central: Este curso aborda o momento e conjuntura 
das campanhas na atualidade e auxilia no uso de 
diversas formas de comunicação com eleitores. 
 
Síntese: Entender o funcionamento e poder das mídias 
sociais para campanhas e seu uso no ambiente ao vivo.  

 

 



 

Objetivos do Curso: 

● Explorar as diversas ferramentas usadas para 
transmissão ao vivo 

● Promover conhecimentos que possam alicerçar o 
conceito estratégico da campanha nas diversas 
mídias sociais 

● Construir narrativas que fortaleçam o laço social 
dentro e fora da internet 

● Identificar potencialidades nas mídias sociais a fim 
de potencializar o engajamento e mobilização 
dentro e fora da internet 

● Planejar e operar campanhas de comunicação 
pública 

● Montar estratégias e conteúdo de vídeo para Redes 
Sociais 

● Gerenciar crises e criar aproximação com o eleitor 
conectado. 

 

Temas do Curso: 

Linhas teóricas que embasam as redes sociais, seu uso e 
funcionamento 

 
• A evolução do pensamento sobre o marketing politico 

eleitoral  
 

• A teoria e fundamentos do marketing para 
campanhas 
 

• A construção e manutenção de uma figura pública no 
ambiente a vivo 



 
• A evolução da mobilização em campanhas de rede 

 
• A globalização e processos de comunicação em 

massa  
 

 

Estrutura do Curso (módulos ou aulas): 

O CURSO É DIVIDIDO EM 03 NÚCLEOS: 
 
● Introdução ao marketing político na “era das lives” 

 
● Estratégia eleitoral Ao Vivo 

 
● Estratégia eleitoral no Zoom 

 

 

 

Público-alvo: 

Curso voltado para candidatos e candidatas, equipe de 
mobilização, comunicação e campanhas. Foco nas 
diversas Mídias Sociais usadas na disseminação de 
conteúdos e stream de vídeos.  
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