
 Plano de Curso 

As eleições 2020, experiências e 

aprendizados na prática 

 
Dados básicos do curso 

Professor: Gustavo Fleury 

Formação Acadêmica: Jornalismo, pós-graduação em Marketing  

Currículo:  Jornalista graduado com especialização em Marketing Político, ex-Assessor de 
imprensa no Congresso Nacional com passagens também por TV Globo, TV Band.  
 

É Professor com mais de 3 mil alunos já formados em seus cursos e também Escritor de 
05 obras sobre a temática Marketing Político e Estratégias eleitorais, ''Eleições 2006.Do 
factual ao virtual'', ''Eleições 2008.O Brasil e o Efeito Obama'', ''Eleições 2010.Fatos reais, 
estratégias eletrônicas e ações profanas'', ''Manual de Campanha Eleitoral - Vitórias em 
Construção'' e ‘’Uma ideia na cabeça e um celular na mão’’.  
 

Como profissional da área, já participou diretamente de mais de 150 campanhas 
eleitorais e gestões de mandatos.  
 

Ementa: 

Analisar as eleições de 2020 sob a ótica da comunicação, propaganda e marketing político  

Foco: O foco do curso é descrever ações estratégicas desenvolvidas através da percepção 

analítica 

Ideia central: Entender e planejar novas ações futuras em pleitos e mandatos políticos 

Síntese: esse curso nasceu do desejo de criar um espaço de aprendizado e trocas de 

experiências sobre o que há de mais moderno e assertivo em termos de vivências 

eleitorais.  

  



Objetivos do Curso: 

• Fazer uma reflexão e análise acerca das eleições de 2020 

• Conhecer as ações estratégicas para facilitar pleitos eleitorais futuros  

Estrutura do Curso (módulos ou aulas): 

• Eleições 2020, a pandemia e o cenário político-social 

• Movimentos sociais contemporâneos: o novo eleitor 

• O surgimento de um novo candidato  

• O digital e as campanhas eleitorais  

• O que presenciamos e aprendemos na prática  

Público-alvo: 

Esse curso de capacitação é voltado para todos os candidatos e candidatas nas eleições 

de 2022. 
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